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Wmér On is megteheti, hogy a professzionélis elemzéi, tervezéi, grafikai,
m

arketing hattérmunkat vélasztja, amivel garantéltan sikereket fog elérni!
A kozép-eurdpai kis- és kozépvallalkozésok, ruhazati véllalkozasok igen nagy
része még nem tekinti a dizajnt egy olyan tényezdének, ami a céqik életét
meghatarozza, pedig tudatos dizajn hasznélattal szémottevd el6nyre tehet
szert egy vallalkozés a versenytarsaival szemben.
Altaldnossagban a cégek jelentds része olyan értéknek tekinti a dizajnt, amely-
re ilyen gazdasagi helyzetben nem lehet kélteni. Azonban a valésag az, hogy
nagyobb eséllyel lesz sikeres egy adott termék vagy szolgéltatds a fogyasztok
korében, ha dizéjn tobblettel bir. A ruhdzati cégeknél nélkilozhetetlen kellék a
grafika, hiszen a cégek ezekkel a design-elemekkel fejezik ki termékeik egyedisé-
gét, értéktobbletet adnak, és hozzéjarulnak a brand konnyt felismerhetdségéhez,
hatékonyabb eladdsahoz. Ennek ellenére csak korilbelil 50 szazalékuk tervezteti
ezeket az elemeket tapasztalt, a divatszakmaban jértas, nagy hatter( tervezé
grafikusok kozremikodésével. A dizajn nem csak diszité elemeket jelent, hanem
egyfajta ergonémiai és érzelmi tobbletet ad beltlrél taplélva a divatcikket, tar-
gyat, szolgéltatast. A tapasztalat az, hogy a dizdjnra forditott koltségek nagyon
gyorsan, akar egy szezon leforgasa alatt megtériinek.
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4 d’ tﬂ*kmitlv véllalkozas, amely magyarorszqi viszonylatban egyediiléll6. ;"
arsavnkpak tokéletes ralatasa és erzekenysege van a nemzetkozi és hazai ‘f
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ilagra, atlatjak azt.
arorszag piacvezet$ divatcégeinél sok év alatt szerzett tervezéi, grafikusi,

emz6i és marketing gyakorlatunk, tapasztalatunk a garancia arra, hogy a cégiink
| tervezett termékek Magyarorszagon, és az egész eurdpai reg1d§n is mara-
talanul értékesithetdek. o

idék folyaman folyamatosan figyelemmel kisértiik azokat a tényeﬂﬁ,.ﬁa
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- Divatgrafika, teljeskori kreativ tervezés

(Férfi és néi ruhazat, kiegészitok)
- Trend el6rejelzés, fashion report
- Szakszerd( gyartasi utmutatok akar angol nyelven
- Termékbemutaté kladvanyok (Iookbook)
- Brand épités, marka bevezetés
- Fot6zas (divat/termékfotzés
- Marketing kampanyok tervezése, elokészitése
- K6z6sségi média kampanyok
- Teljeskori arculattervezés
- Reklémgraﬁkék;(ofﬂine és online

- Kiadvanyok tervezése, szerkesztése
T

- Divatorientalt szemlélet, naprakész hpanulutok
- Korszerdi, innovativ
- Korszerd, grafikai tervezésre hangolt szamltogeppark
- Leinformélhaté referenciak
- Eredményes, hatékony egyiittmiikodés
- Hataridé kozponti munkavégzés
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ruhadarabhoz, akar angol nyelven

- Latvanytervek elkészitése életh( latvanyvilaggal 202

- Termékfotok elkészitése
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ndi ﬂi férf ruhfrrﬂﬁk}'ﬂ ak klegeSZ|toknek és azok elemeinek

tervezését a legdjabb trende fo akfszmek vonalvezgt'esek elkészi-
tési technikak_figyelembeRvételével, “és 2 sokeves nemzetkozi ruhagyartasban
szerzett tapasztalatunk®hozzéa aava kesz‘ltquk'e.lkaml biztositék arra, hogy a
legyartott termékekiaz eladasra szant sze a?izb életesen illeszkedjenek, esetleg
kicsit tdl is haladjakfazeigy az"aru Lqu débb, ‘a brand vasarlék kdzti megitélése
pozitivabb lesz : i '

Az egyes ut—'k(-iki tartoz6 gyartasi dtmutaté lapot maximélis [f-g“d[-{(ﬂ{gd
és kiemelkedd precizi tUdek prezentaln?magyar vagy angol nyelvi's 5@&[{9

zéssel is, amifmegkor ny|t| és felg orsitja a un itfa kilfoldirgyart kal, igy.a

termék idébent érkezik' a bolt}o bas A leh dﬁ{ﬁgﬁrﬁiﬁ@z{f#f—s{qﬁﬂ:@:ﬁ lat-
vanytervet készitjikfel a @vaﬁ utmutaté'lapokon, amiirengeteq dﬁ’uwd' ar.

A megrendeld}ldtja¥elére Iﬁﬁlﬁﬁ,ﬁj}@ﬁh még azok gya

kulfoldi gyar pedig preciz kepe [@)ﬂﬁ[@;—nmtiﬁ

kommunikéciéval hatékonyabb mu :ﬁ@ﬁ@kgﬁ nﬁ_r@ﬁ'ﬁék{ak r toek el r =
Ezek a latvanytervek kollekcié bemutaté Wﬁﬁﬁﬁny I*(‘Jr,-'f'u’i(i{-mi]' is_fe aéW!
termékfotok helyettesitésére, de n@k’iﬁgﬁﬁn terr tduelkeﬁLtﬁ

véllaljuk.
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C g7 ivatalos, megbizhato mé’r"lmgélﬁszkma forrasokbdl, megkozelitéleg
% \1-1,5 évre elérefamely magaba foglalja
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- Részletes trenJ— €s szinprogndzis, ami tartalmazza az adott szezonra 9P2 ntone

szinkddokat, azok tokéletes szinharmoniait, és kontraszt szineit a Pantone cea
és egyéb, hivatalos szakmédiumok kozlései szerint a kivalasztott szezonra
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- Részekre bontott formavilag-, €s'te emzés szezononként

- Design research
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divat szineinek, formainak, stilusjegyeinek, valamint a termékek elkesn-

tési technikdinak, vonalvezetésének egy meghatarozotti szezonra
torténd pontos elérejelzésével On megelézheti versenytérsait, igy naprakeszen
a legtjabb trendeknek megfelel6 termékeket kinalhat vésarldi celkozonsegenek
Vdllalkozasunk  rendelkezik a divatvildgot meghatarozé legfébb férumokhoz,
szakért6i oldalakhoz valé hozzéaféréssel, ami meglehetésen ritka a magyar p|acon
A trend el6rejelzésével és a szakmai tapasztalatunk felhasznélasaval termékei
tokéletesen fognak illeszkedni a tervezett szezonba, ami azért kulcsfontossaga,
mert az adott szenonban az egész média ezeket a szineket, formakat, stilus-
jegyeket fogja kozvetiteni, igy ha az On termékei ebbe tokéletesen illeszked-
nek, ez lényegében eqy hatalmas ingyen rekldmmal ér fel a cégének, amit On a
vasarlokozonség novekedésében, illetve az eladasok, bevételek novekedésében
mindenképp észre fog venni.
Mas részré| pedig nem szabad megfeledkeznie arrél sem, hogy az On cégének,
brandjének az emberek kozti megitélése folyamatosan pozitiv irdnyban névekedni
fog, beszélnek réla, ezéltal egymas kozott reklamozva a terméket, szolgéltatdst.
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Fashion Report | ]

i megtaldljuk Onnek a tit a szénakazalban! A vilagban zajlé, a divatot
@%;eghatérozé rendezvényeken, bemutatékon is lathatéak azok a dolgok,
amelyek meg fogjak hatérozni a j6vé divatjat. Mi képesek vagyunk ezekbdl a
dolgokbél lesz(irni azokat az apré de jelentés részleteket, amelyet az On cége fel
tud hasznalni sajat céljéra.

szin, forma és stilusjegyek elemzése mellett a Fashion report hasznala-

taval egyszerien nem fog tudni tévedni, amikor egy Gj szezon ruhain,
kiegészitsin elkezd gondolkodni. Atfogé képet kap a vildg divatjérél, és az ebben
a képben taldlhaté 6sszes részletrél, amibél az felépil. Teljesen naprakész lesz dqy,
hogy 1,5 évre elé6re biztosan tudni fogja, melyik szezonban mit gyart a konkuren-
cia, illetve mit kell az On cégének gyértania, terveztetnie ahhoz, hogy megelézze
versenytarsait!
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Online-marketing management
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"’vélta osabb, inaprakészkollekcio s éslaz W-Tn’ém otletek még

szinyonala ﬁﬁm vonzobba'teszik atceq termekeit, a céltudatos és

XI szazadl ”1 s cdhflind .mﬂ.mupm." 8 vasarlokozonség boviilését
 profitotigarantal a'cégimeqgelégedettségére.
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apjainkban kiemelkedéen fontos eqy vallalkozas szaméra a
@ﬁctékony, de a célkozénséget maximalisan eléré v}n A Tre
hatékony segitséget nyujt ebben az On szamara. Az On cégével egyii
elékészitjik a marketing tervet, ami alapjén a kivitelezés torténni fog.
elkészitjiik az offline (nyomdai anyagok) és online (internetes) anyagok
tervét, szovegezését, szlogenjeit, fényképeit, mindazt a képi és szbv“
ami az On termékérdl mindent elmond, és tokéletesen a vésarléi célkozénségre
irényul. Ezeket az anyagokat az On beleegyezése utén elindithatja a nyomdai
gyartasban, illetve foltéltheti internetre, de kérésére a TrendFoc:: is koord W
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hatja a folyamatot, naprakész monitoring (napokra lebontott latogatéiin
grafikonjai), folyamatos beszamolék kiséretében. Vallalkozasunk az On cé
reklémkampényét az elsé gondolatoktél az utolsé teendékig étvéllrhatja.
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%élla ozésunkka e§§ﬁttﬁit’jk6dve az On cége eqy tapa?zta
¥V lis, prec Z,\aktua s,j'ovcfbenl trendeket 4tlat6 és alkalma: ativ
 tervez6i és grafikusi'csapattal | zdagabb ‘A nemzetkozi visz en
1évo magyar “divatcegekné ﬂﬁ@\‘/'es“szeles kor
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